
 

 

 

 

 

 

Activité 1.1 – Gouvernance et gestion administrative 

▪ 6 comités de pilotage 

▪ 3 rapports d’étape et de suivi 

▪ 10 parcours de formation pour les partenaires 

▪ Un espace partagé dédié au projet sur le cloud 

▪ Des outils de suivi et d’évaluation des activités 

▪ Une structuration du partenariat en groupes de travail 

 

 

 

Activité 2.1 – Communication sur le projet 

▪ 1 manuel d’identité visuelle du projet 

▪ 10 pages web dédiées au projet sur les sites des partenaires et les 

réseaux sociaux 

▪ Des supports de communication intégrant la visibilité du programme 

ALCOTRA : site internet, brochures, équipements, événements, 

supports de diffusion 

▪ Des comptes dédiés RISK-CAP-RES sur les réseaux sociaux, 

notamment YouTube, Instagram et Facebook 

 

Activité 2.2 – Événements annuels 

▪ 3 événements annuels du projet, à raison d’un par an 

▪ Présentation du projet et de ses résultats auprès des parties prenantes 

et du grand public 

Projet Risk-Cap-Res 

 

Activités et productions prévues, 

par work-package (WP) 

WP1 – Gouvernance et gestion administrative du projet 

WP2 – Communication institutionnelle du projet 



 

 

Activité 3.1 – Plateforme transfrontalière pour la communication numérique sur les 

risques 

Une plateforme transfrontalière de communication numérique sur les risques, 

comprenant notamment : 

▪ 3 simulations en réalité virtuelle (VR) développées spécifiquement 

dans le projet, comme composantes de la plateforme 

▪ Un recensement des outils VR existants sur le territoire ALCOTRA 

▪ Une base de données permettant de rechercher et filtrer ces outils 

▪ Une interface web donnant accès aux outils recensés ou aux modalités 

pour y accéder 

▪ Une bibliothèque de ressources numériques réutilisables pour créer de 

futurs scénarios VR : 

o modèles 3D 

o ressources audio 

o effets visuels / systèmes de particules 

o algorithmes et composants logiciels 

 

Activité 3.2 – Géoportail transfrontalier des risques naturels 

Capitalisation et évolution du géoportail transfrontalier des risques 

naturels développé dans le cadre des projets ALCOTRA RiskNat, RiskNet 

et PITEM Risk : 

▪ Nouvelles fonctionnalités de consultation et de visualisation 2D/3D 

▪ Adaptation aux smartphones et tablettes 

▪ Intégration de nouvelles données et contenus 

▪ Intégration des données de l'application Meteo 3R, notamment les 

données de surveillance, alertes et radars de précipitations 

▪ 1 géo-itinéraire thématique transfrontalier portant notamment sur : 

o les glissements de terrain 

o les inondations et débordements 

o les avalanches 

▪ Des recommandations sur les comportements à adopter en cas de 

catastrophe. 

 

WP3 – Développement de scénarios VR, d’un géoportail citoyen et de formations pour les 

collectivités 

https://www.pitem-risk.eu/fr/nouvelles/le-geoportail-transfrontalier-sur-les-risques-naturels
https://www.pitem-risk.eu/fr/nouvelles/le-geoportail-transfrontalier-sur-les-risques-naturels
https://play.google.com/store/apps/details?id=it.piemonte.arpa.meteo&pcampaignid=web_share


Activité 3.3 – Parcours de formation des autorités locales 

▪ 100 parcours de formation 

▪ Des formations transfrontalières pour les élus et techniciens chargés 

de la gestion des risques 

▪ Des contenus sur : 

o les rôles et responsabilités des acteurs de la protection civile 

o les risques spécifiques aux territoires 

o la communication et la gestion de crise 

o la résilience et l’adaptation au changement climatique 

o la prise en compte des risques dans l’urbanisme 

o la communication sur les réseaux sociaux et avec les médias 

▪ Des modalités pédagogiques expérientielles : 

o jeux de rôle 

o serious games 

o classe inversée 

o partage d’expériences 

o interventions de professionnels 

o cas pratiques 

▪ Des supports et ressources de formation : 

o tests 

o vidéos 

o textes 

o podcasts 

o tableaux de bord 

o bibliothèque en ligne 

o documents de formation 

▪ Des dispositifs de feedback et d’évaluation de l’efficacité des 

formations 

 

 

 

 

Activité 4.1 – Brochures, vidéos et signalétique 

▪ 6 dossiers d’information, vidéos et messages pour la signalisation 

▪ Des supports adaptés : 

o aux différents territoires et risques 

o aux différents publics cibles 

WP4 – Développement et diffusion d’outils de communication sur les risques 



o aux différentes phases de communication du risque : avant, 

pendant et après l’événement 

▪ Des caractéristiques et/ou messages communs pour une signalétique 

multilingue 

 

Activité 4.2 – Information scolaire avec réalité virtuelle 

▪ 30 sessions de formation avec les écoles 

▪ Des actions de sensibilisation destinées aux établissements scolaires 

et aux écoles de jeunes sapeurs-pompiers 

▪ Des contenus utilisant notamment la réalité virtuelle 

▪ Des actions portant sur : 

o les inondations 

o les glissements de terrain 

o les avalanches 

o les incendies de forêt 

▪ Des messages sur les bonnes pratiques et le rôle que peuvent jouer les 

jeunes face aux risques 

 

Activité 4.3 – Ateliers de sensibilisation pour les citoyens, les entreprises et 

accompagnement formatif par la surconfiance 

▪ Des ateliers territoriaux sur les risques naturels 

▪ Des parcours de formation transfrontaliers 

▪ Des actions destinées notamment : 

o aux jeunes 

o aux habitants 

o aux entreprises 

o aux professionnels du tourisme 

▪ Des supports innovants : 

o outils 3D 

o contenus multimédias 

o dispositifs interactifs 

o outils immersifs 

▪ Un cycle expérimental de formation transfrontalière visant à réduire les 

distorsions liées à la surconfiance dans la pratique du ski de randonnée 

▪ Un rapport final d’évaluation de cette expérimentation 



▪ Un événement transfrontalier de restitution des résultats et 

enseignements. 

 

Activité 4.4 – Campagne de communication sur les réseaux sociaux 

▪ 1 campagne sponsorisée sur les réseaux sociaux 

▪ Des publications sponsorisées sur Facebook et Instagram 

▪ La promotion des supports d’information et des actions de 

sensibilisation 

▪ Un suivi des performances de la campagne : impressions, vues, publics 

atteints, interactions et partages. 


